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MNodejadehacer crujirensu
boca los granas de maiz que
vasacandode e ior dews
| pequciia bolsa negra. *Fs-
cuchan!, cra loque buscaba,
que fucran crocantes, perc
sin & temora quete rompan
undiente”.

Consumada sumucstra,
Edo van Hasselt, gererie ge-
neral de Kom Snacks del Pe-
re S.A.C, sonriey cuemague

sabor y sonido perfecto para
su Seflor Maiz.

: esde e coatro afios

Precisamente, suscolegas
yanosc asombran de que de-
tengaencualqwer momento
lalinea prnducun “Hiveo
gueé ¢l empaquetienc una fa-
lla, entonces o saco, v 51 se
rratadel maiz ni pensario”.

*Simi producto no
estéd como quiero,
mando adetener
Z laproduccién. La
calidad es lo mejor
= quepuedesdar”.

Fueron USE25 mil los que
invirtio ¢n les pruebas pa-
raencontrarlo que buscaba.
Lasnochesdel 2002 vl 20073
fueron largas. “Daba vuel-
tas en lacama, perono podia
rendirme. Nome pareci jus-
o quese wlimntmtﬁ}'nn
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e, sepurngne lo consegui-

mos™. Con la Brmu e enmen-

fee, sy comcretarda.
Ausi o hiro y vendid Las prime-
ras 260 bolsasa un super mer-
cado conocidode lacapital.

Idcacrocante
Cual maestrodeuns aula cs-
colar, nos explicaelongen del
maizy del porqué eligio clne-
groy doradocome loscolores
“Seveeclegante, nocreen™.
Aunguesu labor es proce-
sarestecultivo, eonfls en gue
e
sonde calidad |osgranos de
estaplantalegose gismdarin
mmmﬂ.”lﬂ_v 100 gra-
mosque seran of recidos entre
501 ¥ 5395, enelmercadn
nacwonal, que mensualmente
sumanung toncladay media.
Seis toncladasse distribuyen
ennacionasde laregion.
“Ahora queremos entrara
bos Estados Unidos vestamos
on [atares deconseguiro™.
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